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CONOCIENDO EL PERFIL DE LA VACACIONISTA NACIONAL

Sexo

" 100%

Femenino

Total 100%

Edad

Edad Promedio

39

Del18a24anos 129%

De25a34anos 299,

De35a44anos 20%

De45a64anos 399,
_Total 100%

l. CARACTERISTICAS DEMOGRAFICAS

Nivel socioecOmico

POSCUARENTENA

2021

Estado civil

Il. ASPECTO PREVIO AL VIAJE

Busqueda de informacion

33%
NO

67%
Si
Total 100%

I

@ -
35% o
A/B
65% )
C 69% 31%
Con pareja* Soltera
Total 100% Total 100%
(*) Pueden vivir juntos o no
Region de residencia
26%
18%
11%
Norte Centro Sur
Total 100%
Lugar de busqueda de informacion

Redes sociales 69%

Pdgina web Y ti qué planes? 53%

Foros/Blogs/Paginas web* 36%

Recomendaciones familiares/amigos 36%

Agencias de viaje/ de turismo en formato 32%

virtual

Total multiple

Base: Entrevistados que buscaron informacion turistica
(*)Especializadas en turismo/viajes
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IR CARACTERISTICAS DEL VIAJE
Regiones visitadas Grupo de viaje

g M &% o o0,

449, 26% 19% 7% 4%

Con grupo En Con Sola Con
familiar ~ pareja amigos/ amigos/
directo familiares familiares

sin ninos con ninos
Total 100%

Tipo de transporte_utili

b @ A B

0
49% 20%  16% 1%
Omnibus Auto Avion Movilidad
Propio Particular
[ 1 lca 12% ‘I Total 100%
| 2. Piura 12% -
" 3. Cajamarca 11% | Organigacion del viaje
| . .
. 4. Lima 10% | Compré todos los servicios por separado, sin 65%
I 5. Ancash 99 . utilizar una agencia de viajes (cuenta propia) °
’ (]
: |
\ Otros 46% - Compré a algunos servicios por mi cuentay  23%
Y e e e o s’ otros con la ayuda de un agente de viajes
2 . o 2 0
Total 100% Compré todos los servicios a través de un 12%

agente de viajes o tour operador

Total 100%

Alojamiento utilizado

I-.oﬂ] ALOJAMIENTO PAGADO

b, 71% .
Noches de permanencia

CASA DE

Hotel 4 y 5 estrellas 8% ﬂ FAMILIARES /

Hotel 3 estrellas 33% AMIGOS “

Hotel 1y 2 estrellas 8% 26% Noches

Hostal 5% Promedio

Casa de hospedaje pagada™/ . Entre4 y 5

Albergue/Bungal6/Club/ 17% OTROS g

Departamento o casa alquilada 3%

11'1-
Total 100% O

(*)Casa de hospedaje pagada representa 11%. (*) Casa/departamento propio, carpas, campamento.
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IV. GASTOS

Menos de 200 soles B 1%

Gasto promedio

S / 640 200-399 soles N 16%
400-599 soles EEEGEGEGEGEEEGEGEGEGEGEGEGEEGEG——_ 30%
600-799 soles IEEEGEGEGEGEGEGEGEGEGEGEGEGEGEGEEEGE 26%

800-999 soles NN 7%
Gasto diario por

persona De 1000 solesamas I 20%
S/ . 143 Total 100%
Gasto por agencia de viaje Gasto por cuenta propia
Gasto Gasto
promedio promedio
@ Ik
)
Gasto diario por Gasto diario por
persona persona
S/.180 =4 s/.127 @k
=
Nota: Datos referenciales debido al tamano de La muestra.
V. BIOSEGURIDAD
Seguridad en el lugar
Completamente
seguro

. Seguro
Medio

y |
Poco seguro 4 I 12%
Nada segum‘rl 55%
seguro 4 30%
I 3%
I 0%
T2B

0,
Total 100% 67 /0
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VL. ACTIVIDADES

53%
Turismo de
naturaleza

52%
Turismo
urbano

T

51% ]

U,

Turismo
i gastronémico » N
1R 39% =
IQPHI=' Turismo B 4
ll cultural m @

Total multiple

Fincha técnica

31%
Turismo de
sol y playa

.
s RYRR

22%
Turismo de
aventura

Wy,

-
O\
L

2\

17%

Esparcimiento

Estudio: Perfil del Vacacionista y no Vacacionista Poscuarentena 2021 - Segmento: Vacacionista Mujer

Universo: Hombres y mujeres de 18 a 64 aios de edad de los NSE A, B y C, a nivel nacional/urbano.

Muestra: 1,012 encuestas (123 corresponden a la Vacacionista Poscuarentena Mujer)

Trabajo de campo: del 12 al 27 de enero 2022.

16%

Bienestar

11%
Diversion
nocturna

7%

Comunitario

Turista: Es aquella persona que viaja a otro pais o lugar distinto de donde reside por un periodo minimo de una noche y no
mds de doce meses consecutivos y cuyo principal motivo de viaje es diferente al de realizgar una actividad remunerada en
el pais o residir en el mismo. (Fuente: Organizacién Mundial del Turismo - OMT)

Vacaciones, recreacién u ocio: Se hace normalmente por motivos de descanso o diversion. Es el visitante (quizd
conjuntamente con los demds miembros de la familia) quien decide hacer el vigje turistico, costedndolo con fondos
familiares. Durante el viaje, en algunos casos, se visita a parientes y amigos, aunque no es éste el motivo principal del vigje.




